Chương trình Đại sứ Robotics Việt Nam (Kỳ Xuân 2025)
Table of Contents

Thông tin khóa học
· Mã khóa: VRAP
· Nguồn: https://cms.vsteam.edu.vn/course/view.php?id=9
· Ngày tạo: 02/04/2025
· Học viên ghi danh: 1
Chương trình Đại sứ Robotics Việt Nam đào tạo các nhà lãnh đạo tương lai trong lĩnh vực robotics với kiến thức, hỗ trợ, và nguồn lực để phát triển tiềm lực của bản thân và truyền cảm hứng cho cộng đồng. Các chủ đề đào tạo chính bao gồm Phát triển Cá nhân & Cộng đồng, Chế tạo Robot & Lập Trình, và Quản lý đội nhóm & Kinh doanh. Đại sứ Vietnam Robotics sẽ đóng vai trò truyền cảm hứng, thúc đẩy giáo dục STEM và xây dựng cộng đồng sôi động tại Việt Nam.
Giới thiệu
Personal & Community Development
🟢Personal Journey
· Dạng quest: Cá nhân
· Mục tiêu: Hiểu bản thân, thiết kế hành trình phát triển cá nhân, xác định mục tiêu dài hạn
· Key concept: Self-awareness & personal vision, Reflection, Growth mindset
 
· Tài liệu học tập:
· (Có phụ đề tiếng Việt) Change Your Life – One Tiny Step at a Time – 
· Trắc nghiệm nghề nghiệp Holland – 
· Tài liệu tham khảo thêm:
· All the evidence-based advice we found on how to be more successful in any job – 
· Advice for Ambitious 19-Year-Olds – Sam Altman – 
· Scientific Self-Help – LessWrong – 
· Sản phẩm nộp: 🧭 Personal Journey Worksheet
· Hạn nộp cuối: ⏰ 21:00 PM, Thứ 7 ngày 19/4
Hạn nộp: 19/04/2025 21:00
Số bài đã nộp trong hệ thống: 0
🟢Map of Myself
· Dạng quest: Cá nhân
· Mục tiêu: Hiểu bản sắc và trải nghiệm cá nhân, và cách những yếu tố này định hình cách bạn tiếp cận các vấn đề hoặc hợp tác với người khác
· Key concept: Self-awareness, personal identity, privilege, reflection
· Tài liệu học tập:
· Tóm tắt về Danh tính 
· The Agency vs Structure Debate – EasySociology – 
· Sản phẩm nộp: Map of Myself (Identity & Privilege), 
Số bài đã nộp trong hệ thống: 0
🔵Empathy Challenge
· Mục tiêu: Sử dụng phương pháp Tư duy thiết kế để đề xuất ý tưởng cho nội dung bootcamp hoặc một dự án cộng đồng nhỏ. Nhóm thực hiện quest này bằng cách phỏng vấn ít nhất 3 đối tượng mà dự án nhắm tới, xác định các vấn đề/nhu cầu của đối tượng và trình bày ý tưởng cho giải pháp.
· Key concept: Design thinking, empathy, problem identification
· Tài liệu học tập:
· 6 công cụ phổ biến khi thực hiện empathy trong tư duy thiết kế – Tư Duy Thiết Kế – 
· Tài liệu tham khảo thêm:
· Các giai đoạn của Tư duy Thiết kế – 
· Design Thinking Resource – Stanford – 
· Lý thuyết thay đổi – 
· Sản phẩm nộp:
· Một poster mind map, hoặc empathy map, hoặc persona profile
· Mô tả ngắn (300–500 từ) miêu tả chân dung đối tượng mà dự án hướng tới và xác định các vấn đề mà đối tượng gặp phải, từ đó đề xuất giải pháp giải quyết vấn đề đó
Số bài đã nộp trong hệ thống: 0
🔵Purpose Painter
· Dạng quest: Nhóm
· Mục tiêu: Tạo nội dung truyền cảm hứng về 1–3 giá trị của FIRST hướng đến khán giả tại Việt Nam
· Key concept: Storytelling, digital content creation, social media
· Tài liệu tham khảo:
· More Than Robots – FIRST Documentary – 
· Sản phẩm nộp:
· Reel (1 phút) hoặc bài viết truyền cảm hứng về 1-3 giá trị FIRST, liên hệ với cộng đồng FIRST tại Việt Nam
· Có thể chọn các tagline của FIRST như "Hơn cả Robot (More Than Robots)" hoặc tự chọn một khía cạnh khác
· Caption Facebook có thông điệp chính được viết rõ ràng, mạch lạc (file Word hoặc PDF)
Số bài đã nộp trong hệ thống: 0
